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Nachhaltige Propaganda

Ein Projekt von Oliver Ressler

Nurnberger Kunstverein, Nuremberg 20.5. — 11.6.2000

Klnstlerhaus Bethanien, Berlin, 28.7. — 13.8.2000

Ausstellungsraum Konstantin Adamopoulos & mak — Museum flr Angewandte
Kunst/digital craft, Frankfurt/Main, 16.8. — 27.8.2000

Kunstbiro 1060, Vienna, 6. — 24.9.2000

“Sustainable Propaganda” (solo show), Kiinstlerhaus Bethanien, Berlin, 2000



sustainable business

“Sustainable Propaganda” (solo show), Kiinstlerhaus Bethanien, Berlin, 2000

Das Projekt “Nachhaltige Propaganda” setzt sich mit “Nachhaltigem Wirtschaften”
auseinander, dem Themenschwerpunkt der Weltausstellung in Hannover (1. Juni bis
31. Oktober 2000). Unter dem Motto “Mensch — Natur — Technik” propagiert die
Expo 2000, dass die drangenden Umwelt-, Entwicklungs- und
Bevolkerungsprobleme mit Technik zu I6sen waren. Wissenschaft und Technik
werden dabei als “Verursacher” der 6kologischen Krise zwar noch genannt,
gleichzeitig jedoch als Teil der Losung betrachtet.



“Sustainable Propaganda” (solo show), Kiinstlerhaus Bethanien, Berlin, 2000

Spétestens seit der Rio-Konferenz 1992 artikuliert sich die 6kologische Frage fast
ausschlieBlich in jenem Begriffsinventarium, welches die weltweite Debatte um
nachhaltige Entwicklung vorgibt. Der Diskurs bewegt sich anhand von Fragen der
Modernisierung, Verschlankung, Effizienz, Bevolkerungskontrolle und
Zukunftstechnologien. Utopische Ideen wurden durch ein technokratisches
Naturmanagement abgeldst. Die Nachhaltigkeitsdebatte zeichnet sich dabei durch
die Ausklammerung der Herrschaftsdimension aus, die 6kologischen Verhaltnisse
sind von den Herrschaftsverhéltnissen (z.B. zwischen “Norden” und “Stiden”)

abgespalten.
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“Sustainable Propaganda” (solo show), Kiinstlerhaus Bethanien, Berlin, 2000



In einer gigantischen Selbstinszenierung kapitalistischer Macht soll auf der Expo
2000 die Zukunftsfahigkeit dieses Systems unter Beweis gestellt werden. Erstmals
in der Geschichte der Weltausstellungen ist dabei der zentrale Ausstellungsbereich
in Hannover nicht die alleinige Prasentations-Plattform, sogenannte “weltweite
Projekte” sollen in unterschiedlichen Stadten und Landern Losungen fiir okologische
und 6konomische Probleme zeigen.

Die Expo bietet sich daher als symbolisches Kampffeld an, andere gesellschaftliche
Entwicklungen und Entwdrfe sichtbar zu machen.

“Sustainable Propaganda” (solo show), Kiinstlerhaus Bethanien, Berlin, 2000

Im Projekt “Nachhaltige Propaganda” werden in den Expo-Themenparks zur Schau
gestellte Ideologien analysiert und alternative Denk- und Handlungsmodelle zur
Diskussion gestellt. Die “nachhaltigen Zukunftsentwirfe” werden dabei als
Herrschaftsstrategien offengelegt. Das Projekt schlief3t in diesem Punkt an das von
mir 1996 im Salzburger Kunstverein realisierte Projekt “100 Jahre Treibhauseffekt”

an.



‘ N1/ Was in den Expo-Themenparks unter ,nachhaltiger |
| &\\ Entwicklung“ verkauft wird, hat die Derschéarfung ‘
des patriarchal-kapitalistischen Systems unter dko-
logischem Deckmantel zur Folge.

N1/ Systemfehler - Wissenschaft und Technik werden als |
‘7\: sUerursacher” der dékologischen Krise zwar noch
benannt, gleichzeitig jedoch als Teil der Ldsung
betrachtet.

trdagt somit zur weiteren Technisierung der Welt bei.
Deren Entsprechung sind die disneylandartigen
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Die Expo 2000 stellt die kapitalistische
s Marktwirtschaft als allein giiltiges, nicht mehr zu
hinterfragendes Modell dar.

Ignorieren

0 Umweltschutz legitimiert Modernisierungen und
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A debatte suggeriert, daB die gesellschaftlichen
Derhdltnisse keiner grundlegenden Uerdnderung
bediirfen.

i\lé Systemfehler - Die herrschende Nachhaltigkeits-

Nachhaltigkeit ist die dkologische Kriegswirtschaft.
Das Oko-Sparen im Kleinen soll Spielraume fiir die
kriegswichtigen Investitionen schaffen, fiir die techno-
logische, dkonomische und militdrische Aufristung.

“Sustainable Propaganda’, digital print, 2000

Das Projekt “Nachhaltige Propaganda” besteht aus unterschiedlichen Elementen:

Am Computer hergestellte Visualisierungsmaterialien der Disney-artigen
Inszenierungen in den Themenparks bilden das Ausgangsmaterial einer Serie von
Digitalprints. Die Expo-Zukunftsentwrfe sind von einer Vielzahl von Kommmentaren
Uberlagert, denen Versatzstlcke aus linken Analysen der hegemonialen
Nachhaltigkeitsvorstellungen zugrunde liegen. Die Kommentare sind in der
Printserie als Dialogboxen gestaltet, die Computerbenditzer_innen Uber Probleme
informieren. Im Projekt “Nachhaltige Propaganda” verweisen diese
“Fehlermeldungen” auf die (inhaltliche) Fehlprogrammierung der Expo 2000 und die
dem Nachhaltigkeitskonzept inharenten Systemfehler.

,.ﬂknlngie" zeigl sich auf der Expo als Herrschafls-
diskurs, dessen utopischer Gehalt in einer Dision des
technokratischen Naturmanagements der ,Einen
Welt" aufgeht.

In den Themenparks werden Sachzwinge erzeugt,
die ein individuelles Ohnmachtsgefihl hervorrufen.
Es wird suggeriert, daf diese nur durch Experten aus
den Industriestaaten gelost werden kinnten.

Motwendigkeiten fir die Weltbevidlkerung als Ganzes
dominieren die Debatte, obwohl das Bevdlkerungs-
wachstum in den ,Oritten Welt" nur geringen Anteil
an den globalen Problemen hat,

N4 Dem neoliberalen Sozialabbau wird auf der
0’\* Propagandashow des Kapitalismus das dkologlsche

Méantelchen umgehangt.

Der griine Anstrich dient der Akzeptanzbeschaffung
s fir eine Modernisierung der weltweiten imperialis-

tischen Herrschaftsverhaltnisse.
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L4 Die Expo prasentiert eine ideoclogische Treuhandschaft
ks des Nordens lUber den Siden, die zur Not auch
militarisch durchgesetzt wird.
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“Sustainable Propaganda’, digital print, 2000



Im Video “Nachhaltige Propaganda” werden die Entwrfe fir einen 6kologisch
nachhaltig reformierten Globalkapitalismus in weiteren Facetten kritisiert. Jorg
Bergstedt (Autor des Buches "Agenda, Expo, Sponsoring”, 1998), Sonya Schneider,
Kai Kaschinski von der Zeitschrift Alaska und mamba — Arbeitsgruppe feministische
Expo-Kritik stellen in fir das Video aufgenommenen Gesprachen ihre Kritikpunkte
vor. Im zweiten Teil des Videos erldutert Christoph Spehr (Autor des Buches “Die
Okofalle — Nachhaltigkeit und Krise”, 1996) ein alternatives Entwicklungskonzept,
das in den 1990er Jahren in BUKO-Zusammenhéangen unter dem Motto “Abwicklung
des Nordens!” diskutiert wurde und im Video den Zukunftsszenarien der Expo-

Planer_innen entgegengesetzt wird.

e N

“Sustainable Propaganda’, video still, 2000

Das Ausstellungssetting wird durch Schlagworte aus der Debatte um “sustainable
development” erganzt, die in der Installation Uber einen griinen Anstrich (“green
wash”) gesetzt sind.

“Nachhaltige Propaganda” ist kein Expo-Projekt!
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“Sustainable Propaganda’, book cover



